Kim Troelsen

Sådan et selvudviklingskursus bliver helt forkert markedsført. Du kan føle en modvilje, og det betyder, at de ikke har solgt det på den rigtige måde. Man kan få folk til labbe hvad som helst i sig, hvis man reklamerer rigtigt for det. Branding, det er ordet. Skab en historie om dit produkt, og hvis den er god nok, så skal folk nok komme strømmende. Og du kan lave historier om alting. Du udarbejder mængder og atter mængder af reklameprospekter til produkter, som du synes kunne markedsføres bedre. Du har skabe fulde af skitser, der lige skal rentegnes, og tekster, der kun mangler en hurtig gennemgang. De er så godt som parate til at blive sendt ud og gøre lykke. For nylig måtte du tage det billede, din mor havde hængt over sofaen, ned for at gøre plads til dit seneste indfald om en avissælger, der pludselig får besøg af Eminem og derfor sælger langt flere aviser. Men billedet skal nok komme op igen, lige så snart du har fået renskrevet og solgt reklamen til Børsen, Politiken eller en anden avis. Det hele bliver dog lidt ødelagt af, at du nu skal til at deltage i dette kursus. Så bliver der ikke så meget tid til at udvikle nye ideer. Men socialrådgiveren var meget bestemt på det punkt. Intet kursus, ingen penge. Og ingen penge betyder endnu færre udviklede ideer.
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